
Identyfikacja wizualna

    LOGOTYP
    KOLORYSTYKA

    ZASADY POSTÊPOWANIA



Znak ma charakter prosty, nowoczesny i neutralny, zwraca uwagê na treœæ 
i charakter dzia³ania firmy.

Przedstawiony obok schemat ma za zadanie u³atwiæ reprodukcjê oraz wykonanie logo.
Opis proporcji logo zapobiega równie¿ jego zniekszta³ceniom podczas skalowania.
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pole ochronne

1/2 a

Pole ochronne znaku to minimalna przestrzeñ chroni¹ca jego czytelnoœæ.
Okreœla najmniejsz¹ mo¿liw¹ odleg³oœæ wszelkich elementów graficznych 
projektu od poszczególnych czêœci loga.

Obszar minimalny wyznacza siê za pomoc¹ modu³u “a”, który równa siê 
1/2 wysokoœci loga.
Nie nale¿y drukowaæ linii wyznaczaj¹cych obszar minimalny.
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wersje kolorowe

Wersja podstawowa
przedstawiona jest w odcieniach szarego

Wersja kolorowa, PANTONE 1505 C.
CMYK: 0, 60, 100, 0.
RGB: 230, 120, 20.

Wersja kolorowa, PANTONE 7545 C.
CMYK: 40, 15, 0, 50.
RGB: 85, 100, 120.

Kolorystyka znaku jest istotnym czynnikiem kszta³tuj¹cym to¿samoœæ i sposób
postrzegania firmy. Kolory znaku oraz elementy systemu identyfikacji, powinny byæ
jak najbardziej zbli¿one do kolorów okreœlonych w CMYK, niezale¿nie od techniki
reprodukcji.
Kolorystyka logotypu firmy Remdruk opiera siê na trzech barwach – 
szary, pomarañczowy, stalowy.
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wersje achromatyczne

Logo achromatyczne

Logo achromatyczne w kontrze

Wersje logo - achromatyczna oraz achromatyczna w kontrze - przeznaczone s¹ 
do wykorzystania, gdy niemo¿liwe jest zastosowanie znaku w jego kolorach 
podstawowych, podczas grawerowania lub te¿ innego odwzorowywania logo 
w medium przyjmuj¹cym tylko 2 stany, a tak¿e na ciemnych t³ach (logo w kontrze).
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zastosowanie logo na tle

Je¿eli tylko jest to mo¿liwe nale¿y unikaæ umieszczania znaku na niejednolitych 
t³ach. W przypadku, kiedy jest to niemo¿liwe, nale¿y stosowaæ siê do kilku
poni¿szych zasad.
Jeœli t³o pod logiem, w strefie izolacji znaku, jest niejednolite i agresywne nale¿y dodaæ 
bia³¹ lub czarn¹ aplê pod logiem w obszarze minimalnym (kolor apli jest zale¿ny 
od u¿ytej wersji logo).
Jeœli t³o pod logiem, w strefie izolacji znaku, jest w miarê jednolite, mo¿na umieœciæ 
bezpoœrednio na nim znak stosuj¹c siê do ogólnych zasad jego u¿ycia.

Jeœli t³o pod logiem, w strefie izolacji znaku, jest w jednolitym pastelowym kolorze, 
tak¿e mo¿na zastosowaæ zasadê jak powy¿ej. 
Nie jest mo¿liwe okreœlenie wszystkich przypadków u¿ycia logo, dlatego te¿ jeœli bêd¹ 
jakiekolwiek w¹tpliwoœci, któr¹ z zasad powinno siê przyj¹æ, dla bezpieczeñstwa 
czytelnoœci znaku, nale¿y zastosowaæ bia³¹ lub czarn¹ aplê w obszarze minimalnym logo.
Przedstawione przyk³ady obrazuj¹ prawid³owe i nieprawid³owe u¿ycie znaku na t³ach. 
Nie nale¿y drukowaæ linii wyznaczaj¹cych obszar minimalny.
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Zakres modyfi kacji

Elementy logotypu nie powinny byæ rozdzielane i ponownie sk³adane.
Znaku firmowego nie nale¿y:
     – obracaæ, pochylaæ, rozci¹gaæ, œcieœniaæ

– wype³niaæ fakturami i fotografiami
– zmieniaæ kolorystyki i proporcji
– wprowadzaæ konturów
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